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足尾をよりよい観光地 
にするために 

A班 

1.日光・足尾間を個人タクシーでつなぐ 

日光と足尾をつなぐバスが二
時間に一本しかないため、日
光から足尾に来てくれるお客
さんが少ない 

宿泊施設が少ないために日
光・足尾に来たお客さんが泊
まらずに帰ってしまう 

現状 解決策 

日光と足尾をUberのよ
うな地元の人たちによる
個人タクシーでつなぐ。 

Uber Technologiesが提供する 
個人が自家用車で行うタクシー
を手配するサービスで、 
アプリで来て欲しい場所を指定
すると迎えに来てくれるという
ものである。 

1.日光・足尾間を個人タクシーでつなぐ 

Uberとは 

1.日光・足尾間を個人タクシーでつなぐ 

a. 地域の人によるコアな情報を知ることができる 
b. 日光に来た観光客が足尾に来るようになる 
c. 観光客が栃木県により長くいるようになる 
d. ホテル業や運送業、飲食業など他産業につながる 

利点 

今後の課題 
日本の法律として、利益目的での運転
には第二種運転免許が必要であるため、 
規制を限定的に緩和する「国家戦略特
区」になる必要がある。 

2.アイドルやマスコット、アニメなどを利用してPR活動をする 
 

熊本県は、くまモンというマスコットを利
用して地元の魅力を全国に宣伝している。 
かわいいいマスコットは地域発展に大きく
貢献するのである。 
SNSやインターネットを通じて足尾への興
味や関心を引くこともできる 

他にも、AKB48 Team8の栃木県
出身の本田仁美さんは、「本田
仁美の恋とち」という番組を
やっていた。この番組では、栃
木のいろいろな店や風景を紹介
していた。 
足尾もこのような番組を用いて
宣伝することができる。 
 

2.アイドルやマスコット、アニメなどを利用してPR活動をする 
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2.アイドルやマスコット、アニメなどを利用してPR活動をする 
 

さらに、アニメや漫画でPR活動をする
という手もある。 
映画「君の名は。」の舞台である飛騨
地方は、実際に作品の舞台となった場
所を訪れる「聖地巡礼」により、観光
者数が急増した。こういったものも観
光の発展につながると思われる。 
 これらのように、アイドルやマスコット、アニメなどを通して足尾の魅

力を発信していうというのは大変意義のあるものであると考えられる。 

2.アイドルやマスコット、アニメなどを利用してPR活動をする 
 

外国人にとって、日本語の解説
が少し聞き取りにくいようであ
る。もし日本語が全くわからな
い方が足尾にきたら、そんな重
要な歴史を聞き逃がすかもしれ
ない。そのため、足尾歴史館や
足尾銅山観光は英語や中国語な
どの解説をつけるべきである。 
 

QRコードもしくはラジオを利用
して音声ガイドを付けるという
方法がある。QRコードをスキャ
ンすると、ガイドの音声が流れ、
現実のガイドがいなくても大丈
夫というものだ。また、博物館
のようなラジオガイドを導入す
るという手もある。 

3.解説の翻訳版と音声ガイドを付く 

S ummary 
まとめ 

02 
アイドルやマスコット、アニメ 
などでPRする 

03 外国語の音声ガイドを導入する 

01 
日光・足尾間を地域住民による 
個人タクシーで結ぶ 

ご清聴ありがとう 
ございました 
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